Narodni konference VENKOV 2011

workshop A: Ekonomika a rozvoj venkova
15. 11. 2011

Ing. Zdenék Juracka
prezident, Svaz obchodu a cestovniho ruchu CR
pfedseda predstavenstva, Svaz Ceskych a moravskych spotfebnich druzstev
pfedseda predstavenstvo, Coop Centrum (nakupni centrala SD)



l2ec2] Skupina COOP

» 57 spotfebnich druzstev sdruzenych ve Svazu
ceskych a moravskych spotrebnich druzstev

= 2 nakupni aliance: COOP Centrum (Praha)
a COOP Morava (Brno)

» Manazersky institut COOP a 11 druzstevnich
strednich skol
= Dal3i spoleénosti s majetkovou udasti SCMSD

— Czech Rent a Car (fransiza EUROPCAR)
— Druzstevni leasingova spolecCnost




'oo<%) Historie a sila druzstev

1844 Rochdale Equitable Pioneers Society
1845 Gazdovsky spolek Samuela JurkoviCe
1847 Prazsky potravni a sporitelni spolek
1895 Mezinarodni druzstevni svaz

celosvétove vice nez 750.000 druzstevnich podniku

300 nejvetsSich druzstev na svéte dosahlo v roce
2004 spolecné obrat 963 mid. USD (= HDP Kanady)



COOQOP - odlisny obchodnik

= venkov a mala mesta

» blizkost, nejen fyzicka [mistni mistnim]
= rozhodovani v regionech

» tradice — garance stalosti

* |okalni dodavatelé

» ohleduplnost k zivotnimu prostredi



L2=22)  Vyvoj poétu prodejen
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l2e22) Sit prodejen COOP

3.000 prodejen

400.000 m? prodejni plochy



LZe22] Top 10 Eeského obchodu 2010 me s
[ skupina (nazvy prodejor) | 2005 | 2007 ] 2008 | 2009 | 2010

1 Schwarz CR (Kaufland, Lidl) 45,5 51,1 54,5 59,0 60,0
2 REWE CR (Billa, Penny Market) 25,8 31,6 38,5 51,3 52,7
3 Tesco Stores CR 36,0 42,0 445 46,5 450
4 Ahold (Hypernova, Albert) 38,5 42,0 44,0 43,0 42,0
5 Makro Cash and Carry CR 38,3 39,3 39,5 36,6 33,6
6 Globus CR 20,5 23,0 254 263 27,0
coop 262 272 286 272 259
-8 GECO Tabak 14,9 17,7 17,5 17,2 17,7
9 SPAR CR (Interspar) 12,0 14,0 13,7 13,8 13,3
10 Tengelmann CR (Plus Discount, OBI) 19,5 20,5




L2=22)  Znacky Fetézcovych prodejen




Strategicke projekty COOP

= |mplementace vystupu z projektu VIZE

* Rebranding prodejen

= Celostatni reklama pod znackou COOP

= Sluzby s pfidanou hodnotou

* Prodej biopotravin pod znaCkou BioCOOP
= Certifikace HACCP






7o) BioCOOP — zakladni informace

= zahajeni vyvoje programu: Cervenec 2007

» zahajeni prodeje: prosinec 2007

= brezen 2008: prodej ve 372 prodejnach COOP
= sortiment 50 biopotravin

= preference ¢eskych vyrobcu

* moderni, designové odliSny prodejni regal



l2e22] BioCOOP — hlavni atributy

= | okalni koncept
(zemédélec — zpracovatel — obchodnik)
= Cerstvost
= Kvalita
= Peclivy vyber sortimentu
* Prizniva cena



l2ec2] BioCOOP — 372 prodejen

bfezen 2008




Salima 2008




L2221 Certifikované prodejny

* Prodejny COOP se zaméruji na zajisténi co
nejvyssi bezpecnosti prodavanych potravin

= 1.231 prodejen COOP ma od dubna 2007
certifikat HACCP

* V roce 2008 se do certifikace zapojuje dalSich
573 prodejen COOP

» Certifikované prodejny COOP jsou oznaceny
samolepkou garantujici prodej zdravotne
nezavadnych potravin






l2=c2] Na venkové jsme doma

= Vybor SCMSD pro obchodni obsluZznost venkova

= Spoluprace SCMSD s organizacemi
podporujicimi zajmy venkova
— Spolek pro obnovu venkova
— Narodni sit mistnich ak&nich skupin CR
— Asociace regionalnich znacek
— Svaz ekologickych zemédélcu
— Svaz mést a obci CR



Dekuji za pozornost



